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Centrum kontroli

Po raz pierwszy Francuzi majg tego typu problem. Wydawato sie, ze odwieczne nawyki i przywigzanie do
dobrej kuchni chronig ich i ich dzieci. Co innego Amerykanie wychowywani na chipsach, tlustosciach i
szybkim jedzeniu. Ale zeby Francuzi?

Alarm ogtosili spece od zdrowia publicznego, ktérzy monitoruja wage wszystkich uczniéw. Liczba dzieci
otytych rosnie galopujaco, a to zapowiada skale przysztych kiopotéw ze zdrowiem. Mimo szalenstwa
odchudzania statystyczny Francuz robi sie coraz grubszy.

No i zaczeto sie. Wszyscy sie martwig i wszyscy szukajg przyczyn. Na tawie oskarzonych znalazty sie
reklamy. Nie dos¢, ze siedzac przed telewizorem dzieci faszerujg sie byle czym, to jeszcze kuszone sg
reklamami chipséw, ptatkdw $niadaniowych, serkéw i innych paskudztw, ktére wydaja sie pyszne. Nawet
nie podejrzewamy, ze te wszystkie fabryczne produkty sg za ttuste, za stodkie, za stone i czesto
ulepszone chemicznym polepszaczem smaku. "Reklamy szkodzg zdrowiu publicznemu" - mowig
francuscy lekarze - i zadajg zakazu reklamowania w telewizji produktéw zywnosciowych. Bo reklamy
sprawiajg, ze "centrum kontroli zachowan zywieniowych przesuwa sie z rodziny i kulturowych nawykow
na system medialny i ekonomiczny". Mowigc po ludzku: dzieci nie chca jes¢ tego, co proponuje mama.
Zadajg tego, czego reklame zobaczyty. To producenci (system ekonomiczny) i noséniki reklam (system
medialny) rzadzg zawartoscig naszych talerzy.

Mam chyba jaki$ rodzaj wady spojrzenia, bo nie zauwazam reklam. Postanowitam wiec sprawdzi¢, co
dzieje sie w naszych telewizorach. Byto to doswiadczenie ciekawe i okrutne. W popularnej mtodziezowe;j
MTV widziatam program reklamujacy tatuaze. Nie spot, a program. Pokazano aktorke, kt6ra zrobita sobie
tatuaze "religijne". Obrazowi towarzyszy gtos komentarza: "to nie jest kobieta, ktéra zadowoli sie tylko
jedna religia... obstawita wszystkie konie i jest zabezpieczona na $mier¢". Inna aktorka wytatuowata sobie
kambodzanskg modlitwe o pomysinos¢ dla dzieci. Komentarz: "kazda matka, ktérej zalezy na dzieciach,
powinna to zrobi¢". Te idiotyzmy powalajg na kolana. Za moment zachwalajg z ekranu cos, co "eliminuje
wagry juz od pierwszego dnia". Wytrzymaé tego strumienia odmédzdzania nie sposob, wiec zmieniam
stacje. Tam kuszg remedia na wszelkie bolesci: bol glowy, miesiaczka, prostata, zgaga, demencja....
Potem Beenhakker. Trener zarobit kilka milionéw udzielajac swej twarzy i swego autorytetu. Niechby. Ale
z przykroscig stwierdzam, ze reklamuje piwo w patriotycznej oprawie. Polskie barwy, tesknoty i sportowe
nadzieje zostaty zgrabnie wykorzystane do sprzedazy pospolitego, banalnego, ale dla fabrykanta
ztotodajnego alkoholu. Inne spoty z naszym Holendrem jeszcze bardziej dwuznaczne - obiecujg, ze kto
wydaje ten zarabia. Reklam kredytow w telewizji nie sposob zliczy¢. "Potrzebujesz pieniadze? Nic
prostszego". Natychmiast przyniesie ci je jakas pani. Tylko zadzwon.

Reklamy sg cennym zrodtem informacji o spoteczenstwie. Mozna z nich dowiedzie¢ sie, co nas trapi,
czego sie lekamy, jakie mamy ambicje i tesknoty, czym zyjemy, co nas oburza, a co raduje. Nie zgdam
zakazu. Chodzi tylko o to, by ludzie nie pozwolili im odebrac¢ sobie kontroli nad wlasnym zyciem. Jak w
analizie, ktéra zacytowatam powyze;.
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