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Liliana Sonik: CALY TEN ZGIELK

Marka "Chiny"

Chiny tez odczujg skutki kryzysu. | wykorzystajg kryzys, by sie umocni¢. Rzad wpompuje w gospodarke
600 miliardéw dolaréw pomocy, bo chinskie rezerwy kapitalowe sg kolosalne. Pekin wykorzysta wiec
kryzys, by zajac¢ sie dwoma problemami: stabg kreatywnosciag i zbyt niskg konsumpcjg wewnetrzna.

Panstwo Srodka zyskato opinie fabryki $wiata i ten wizerunek zaczyna mu doskwieraé. Teraz chca
produkowac¢ nie tylko na zamowienie, wedle sporzadzonych gdzie indziej wzoréw. Rzad inwestuje w
zmiane marki Chin; bedzie promowac co oryginalne i wlasne. Bedzie tez wspiera¢ popyt wewnetrzny.

Bo teraz - Chinczycy gtownie oszczedzaja.

Teraz, kiedy reszty swiata nie sta¢ na kupowanie, kiedy najbogatsi zaciskajg pasa, warto$¢ chinskiego
eksportu zmalata. By utrzymaé tempo wzrostu gospodarczego, trzeba zacheci¢ wtasnych obywateli do
konsumpciji.

Chinczycy bogaca sie w oszatamiajagcym tempie. W 2006 roku - w komunistycznym kraju naliczono 106
dolarowych miliarderéw. Kryzys przywrécit proporcje: po spadkach na gieldzie w Szanghaju fortuny 400
najbogatszych Chinczykow stopniaty o 40 proc. Ale do niedawna nie byto w Chinach ani miliarderéw, ani
milioneréw, panowat zakaz dziedziczenia i zasada réwnosci w nedzy.

Czytelnik zachodniej prasy patrzy na Chiny i dziwi sie. Nie rozumie paradokséw ideologii taczacej
komunizm z miliarderami. Pyta o prawa cztowieka, o brak swobod politycznych, o Tybet. Zastanawia sie
nad tajemnica trwania autorytarnego rezimu.

Bo czytelnik zachodniej prasy nie rozumie, ze Chinczycy realizujg dwie obietnice wtadz: obietnice
dobrobytu i obietnice imperium.
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